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StOWEM WSTEPU

Skoro siegasz po te ksigzke, to prawdopodobnie:

>

dzialasz w internecie i potrzebujesz wiedzieé, co i jak
pisaé, zeby realizowaé swoje cele (sprzedazowe lub wi-
zerunkowe);

chcesz rozwija¢ swojego bloga - eksperckiego, firmowego
lub lifestylowego;

pragniesz tworzy¢ angazujace tresci w mediach spotecz-
nosciowych;

chcesz przekazywac¢ wiedze za pomoca stéw;
potrzebujesz rozwing¢ swoje umiejetnosci tworcze;
chcesz przesta¢ rozmyslac o pisaniu, a po prostu przejsé
do dziatania;

musisz wybraé, ktére z dostepnych w sieci informacji
o tym, co ,trzeba”, ,warto”, ,obowigzkowo powinnismy”
robi¢, rzeczywiscie sa ci potrzebne

...1nie wiesz, jak to zrobi¢. Albo niby wiesz, a jednak wszyst-

kie twoje pomystly i plany gdzie§ wyparowuja, jeszcze zanim

przejdziesz do dzialania. Juz teraz moge ci zagwarantowacd, ze ta
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ksigzka to strzal w dziesigtke! Wlasnie po to ona powstala - aby
by¢ dla ciebie pomoca, drogowskazem i inspiracja.

Wspdlnie przejdziemy przez cala droge - od zadania sobie
podstawowego pytania, dlaczego?”, po kolejne - ,gdzie?” i ,wjaki
sposdb?”’. Mam za soba kilkadziesiat takich wedrowek i jedno
wiem na pewno - jesli tylko sie do tego cho¢ troche przylozysz,
stworzysz (albo rozwiniesz) swoje miejsce w sieci, ktore bedzie
godnie reprezentowalo ciebie, twoja misje, strategie i dziatal-
no$¢. Nauczysz sie tez skutecznie przekazywac¢ za pomoca stow
to, co siedzi w twojej glowie, oraz dowiesz sig, dlaczego stowa
sprzedaja i w jaki sposob sa w stanie to robi¢. Przy okazji tez za-
inspirujesz sie i - mam nadzieje - zmobilizujesz do dziatania.

To jak? Zaufasz mi i przejdziemy przez to razem? Zakladam,
ze skoro juz inwestujesz w takie ksigzki, jak ta, bierzesz te nasza
przygode na serio. Zatem - do roboty! Podazaj wyznaczona przeze
mnie $ciezka, a na koricu dowiemy sie, jak ci poszlo.

Powodzenia!



ROZDZIAL 1

WSTEP DO NAUKI PISANIA

W tym rozdziale opowiem o tym, dlaczego warto rozwija¢ umie-
jetno$¢ pisania, nawet jesli nikt juz nie wystawia nam ocen za
rozprawki i wypracowania, a ponadto zyjemy w $wiecie opano-
wanym przez wideo i coraz cze$ciej ma prawo nawiedzac cie mysl,
Ze pisanie po prostu nie ma sensu.

Udowodnie ci, Ze nie musisz by¢ zawodowym copywriterem
albo content writerem, aby tworzy¢ dobre, skuteczne i przyjemne
w odbiorze teksty. A wlasciwie - takie teksty, jakie chcesz mie¢
ijakich potrzebujesz, niezaleznie od tego, czy twoim celem jest
wzbudzanie zachwytéw, rozbawianie publiki, czy zwiekszanie
sprzedazy.

Zacznijmy jednak od podstawowego pytania: Po co w ogole
uczy¢ sie pisania?

PO CO SIE UCZYC PISANIA?

Nie wiem, ktéry z wymienionych we wstepie powodow jest dla
ciebie najwazniejszy - i co doprowadzito cie do siegniecia po te
ksigzke. Wierze jednak, ze spotykamy sie nieprzypadkowo i ze
po prostu chcesz lub potrzebujesz nauczy¢ sie tworzenia anga-
zujacych i dobrych tresci.
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W przypadku tej pierwszej opcji mam utatwione zadanie -
wiem, ze chcesz pisa¢, i nie musze cie przekonywac, ze warto
to robi¢. W drugim przypadku - gdy do nauki pisania zmusza
cie na przyklad sytuacja zyciowa lub zawodowa - zaczynaja
sie schody.

Ale, ale - iz tym sobie poradzimy!

Oficjalnie nauke pisania jako takiego zaczynamy gdzie$ na
przelomie przedszkola i szkoly podstawowej. Przez lata wyko-
rzystujemy te umiejetno$¢ na rézne sposoby - tworzac wypra-
cowania i rozprawki, potem e-maile i podania, czasem réwniez
prowadzac pamietniki czy dzienniki. Piszemy zatem od dziecka
i wlasciwie... jako$ nam to idzie. Oczywiscie, jedni dostaja za
wypracowania trdje, a inni wygrywaja miedzyszkolne konkursy
literackie, ale raczej w calym swoim zyciu nie po$§wiecamy zbyt
wiele uwagi temu, aby umiejetnosci pisarskie rozwijac.

Przychodzi jednak dorostos$¢. Zakladasz bloga, by opowie-
dzie¢ o swoim hobby. Otwierasz sklep i u$wiadamiasz sobie,
ze dobrze byloby stworzy¢ chwytliwe opisy produktéw. Uru-
chamiasz strone internetowa z portfolio i mierzysz sie z pustka
w glowie na widok zadania , przygotuj opis na strone o mnie”.
Wiesz, ze musisz co$ napisa¢, ale nie masz pojecia - jak. Albo
tez calkiem lubisz to pisanie, czujesz, ze dobrze ciidzie, jednak
pragniesz siega¢ wyzej i tworzy¢ tresci lepsze, skuteczniejsze,
przyjemniejsze w odbiorze.

Niezaleznie od punktu wyjscia, nauka pisania ma ci pomoc
osiggac twoje cele. Te, do ktdrych doprowadzi cie wlasnie pisanie.

Przyklady takich celé6w? Prosze bardzo:

~Chcialabym tworzy¢lepsze teksty sprzedazowe, aby zwiek-
szy¢ dochody ze sklepu”.

- ,Potrzebuje napisaé zwalajacy z nég opis mojej firmy na

strone firmowy”.
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+ ,Chcialbym, aby moje maile brzmialy mniej sucho, a bar-
dziej na luzie”.

+ ,Musze nauczy¢ sie, jak pisa¢ na Instagramie, by przycia-
gad, anie zanudzac”.

itd.

A ty, jak sformulujesz wlasny cel? Moze wykorzystasz swoj
najwiekszy problem okreslony we wstepie? Pamietaj przy tym,
ze aby cel, jak to sie mdéwi, ,mial rece i nogi”, powinien:

- by¢ jasno sprecyzowany - mozesz wyj$¢ od ogdlnikéw:
~Chce prowadzi¢ lepszego bloga”, ale nastepnym krokiem
bedzie uscislenie, co to dokladnie dla ciebie oznacza (przy-
ktadowo ,Chce publikowac jeden artykut tygodniowo i do-
ciera¢ do dwudziestu tysiecy czytelnikéw miesiecznie”);

- da¢ sie zmierzy¢ - aby okredli¢, jak idzie jego realizacja
oraz czy osiagaszto, co zaplanowane (,,Chce, aby méj pro-
fil byl popularny” - to cel niemierzalny, ale ,Chce dojs¢
do liczby dziesieciu tysiecy followerséw na Instagramie”
-juz tak);

- by¢ realny i pozostawaé w zasiegu - jesli twoim celem na
start bedzie zdobycie Nagrody Pulitzera (czego oczywiscie
szczerze ci zycze), gdy tymczasem nie powstal jeszcze na-
wet pierwszy twoj tekst, od razu nabierzesz przekonania,
ze i tak nie bedziesz w stanie doj$¢ do wyznaczonej mety,
nie postawisz zatem nawet pierwszych krokéw;

- zostac osadzony w czasie - wybacz brutalno$é¢, ale istnieje
ogromne prawdopodobienistwo, ze jesli nie wyznaczysz so-
bie finalnej daty osiggniecia celu - czyli nie zawiesisz bata
nad wlasna glowa - nigdy nie dojedziesz na mete.

W idealnym $wiecie oprécz wyznaczenia finalnej daty dodat-
kowo wpiszesz w harmonogram mniejsze kroki prowadzace do
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celu - kamienie milowe, ktére pozwola ci co jaki$ czas celebro-
waé male zwyciestwa, a co za tym idzie - beda mobilizowa¢ do
dalszego dzialania.

Okej, teraz, gdy juz znasz teorie, mozemy przej$¢ do formu-
lowania celu. Zrobisz to tutaj:

Méj gtéwny cel w pisaniu:

O tym, jak przej$¢ od wyznaczenia celu do jego realizacji,
mozna by napisa¢ osobng ksigzke. Nie bede wiec przedstawia¢
calej teorii, jak powinny wygladaé celeico robi¢, aby skutecznie
z nimi dziala¢. Postaram sie jednak cze$¢ mojej wiedzy w tym
zakresie przekaza¢ tutaj w formie praktycznej - czyli ty wycho-
dzisz od wyznaczenia swojego celu, a w kolejnych rozdziatach
jaw praktyce pokaze, jak dojs¢ do jego realizacji.

Umowa stoi?
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1.1. CZY MUSISZ ZAWODOWO ZAIMOWAC SIE PISANIEM,
ABY ZACZAC PISAC

Pewnie dotarlo do ciebie kiedys, ze ,$piewac kazdy moze, tro-
che lepiej lub troche gorzej”? Mam nadzieje, ze tak, bo to utwdr,
ktoryjuz od roku 1977 siedzi w glowach Polakdw po pamietnym
wystepie Jerzego Stuhra na opolskiej scenie.

Czy ta sama zasada dotyczy pisania? Jasne! Bo kto ci zabro-
ni ,,chwyci¢ za pidro” albo usigé¢ do klawiatury i zaczaé spisy-
wa¢ mysli? Ja nie! Cho¢ spodziewam sig, ze hodujesz w glowie
wrednego chochlika podpowiadajacego, ze ,jak nie umiesz, to
sie za to nie bierz” albo ,,i tak nie dasz rady”. Nie chcialabym by¢
niemita dla czego$, co urodzilo sie w twej glowie, ale uméwmy
sie, ze przynajmniej w czasie pracy z ta ksiazka bedziesz czesciej
dopuszcza¢ do glosu mnie, krzyczaca: ,Dasz sobie rade!”, niz
twojego wewnetrznego krytyka, ktérego w zaden sposéb nie da
sie zadowoli¢.

A zatem, odpowiadajac na zadane wcze$niej pytanie: nie, nie
musisz zawodowo zajmowac sie pisaniem, aby pisa¢ - irobic to
dobrze. Nie musisz tez mie¢ wrodzonego talentu ani setek literac-
kich odznaczen na koncie. Aby zacza¢ pisac¢ - wystarczy zacza¢
pisa¢. Aby zaczac¢ pisa¢ dobrze - trzeba pozna¢ techniki, ktére
czynia nasze pisanie lepszym. Zbyt proste? A kto powiedzial, ze
wszystko zawsze musi by¢ diabelnie skomplikowane?

1.2. DLACZEGO PISANIE WCIAZ MA SENS

Pewnie znasz poglad, ze wspdlczesnym $wiatem rzadza krotkie
i dynamiczne formy wideo, Ze czytanie odeszto do lamusa i ze
pisanie jest na tyle zbedng umiejetnoscia, ze ostatecznie i tak
zaczna za nas pisac roboty.
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No c6z - nie moge przewidzieé, co przyniesie przysztosc.
W 1994 roku mys$latam, ze w roku 2000 bedziemy lataé nad uli-
cami, jak rodzinka Jetsondéw, zatem uméwmy sie, ze zadna ze
mnie wrdzka. Wiem natomiast, ze zyjemy tu i teraz - i chociaz
maszyna zastapila mojego ulubionego parkingowego, toja sama
nadal mam co robi¢ jako copywriterka czy blogerka.

I ty takze nie mys$l, ze wystarczy kreci¢ , fajne TikToki”, zeby
juz do korica zycia by¢ ustawionym. Nie wspominajac o tym, ze
dobrej jako$ci i merytoryczne nagrania czesto powstaja na bazie
scenariuszy. Scenariuszy, ktdre najpierw trzeba napisaé. A potem
jeszcze co$ (przygotowanego wezesniej) do tej kamery powiedziec.

To samo tyczy sie komunikacji mailowej z klientami, reklamo-
dawcami czy podwykonawcami - im jasniej, precyzyjniejilepiej
bedziesz przedstawia¢ swoj punkt widzenia, tym wieksze beda
szanse na to, ze nawiazesz wspolprace, rozwigzesz problem czy
przekazesz dokladnie, co masz na mysli, a odbiorca to zrozumie.

Poza tym ludzie od wiekéw opowiadaja historie, a forma pisa-
nanadaje sie do tegojak zadna inna. Jest tez trwalsza niz przekaz
ustny, co wiemy z historii (za przyktad niech postuza podawane
zust do ustlegendy - tak odmienne, w zaleznosci od tego, kto je
opowiada), ale tez dostrzegamy wspodlczesnie (chociazby narze-
kajac na ulotno$¢ tresci w social mediach). Dlatego tez nie tylko
naucze cie, jak tworzy¢ chwytliwe i skuteczne tresci, ale podpo-
wiem, jak opowiadac dobre historie.

Mam nadzieje, ze rozumiesz, do czego zmierzam: u§wiadom
sobie, jak wazne wcigz pozostaje stowo pisane, nie koncentruj
sie przy tym na mglistych wizjach przyszlosci, ktdre moga sie
nigdy nie spetnié. Skoro siegasz po te ksiazke, to nie dlatego, ze
chcesz podrasowacé swoje InstaStories, ale dlatego, ze chceszalbo
potrzebujesz lepiej pisaé. To idealne wyjas$nienie tego, dlaczego
pisanie wcigz ma sens - bo jest potrzebne wiasnie TOBIE, wlasnie
TERAZ, wilasnie TUTA].
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1.3. A MOZE LEPIE) DAROWAC SOBIE NAUKE I... 0DDAC
PISANIE W INNE RECE

Gdybym napisala, ze zatrudnienie specjalisty od tworzenia tre-
Sci to zla decyzja, najpewniej bra¢ copywriterska spalilaby mnie
na stosie.

Prawdopodobnie nawet sobie nie wyobrazasz, jak wielu popu-
larnych twércéw - blogeréw czy instagramerdw - zleca pisanie
tekstow na zewnatrz. Z ustug zawodowych copywriteréw ko-
rzystaja takze firmy - zaréwno jednoosobowe dziatalnosci, jak
i ogromne korporacje. Skoro potozenie plytek w tazience odda-
jemy w rece fachowcéw, réwnie dobrze mozemy zrobi¢ to samo
z pisaniem - i ani nie jest to powodem do wstydu, ani czyms,
z czym trzeba sie kry¢.

Mimo to istnieje wiele powoddéw, aby najpierw samodziel-
nie opanowac umiejetno$¢ sprawnego pisania, a dopiero potem
ewentualnie zlecac to innym.

Po 1.: Copywriterzy moga nawala¢ - jak kazdy. Jesli nie tra-
fisz na dobrego i sprawdzonego tworce, moze sie okazac, ze cos,
czego potrzebujesz ,,na wczoraj”, jest zbyt stabe albo w ogdle
niegotowe do publikacji. Ze teksty, ktére miaty ci poméc w bu-
dowaniu wizerunku - nie nadaja sie do czytania. Ze tresci sprze-
dazowe w ogole nie spelniajg swojej funkeji. Albo ze kto$ zastoni
sie stosem wymoéwek i w ogdle nie zrealizuje zlecenia. W takiej
sytuacji mozesz albo zalamac rece (czego nie rekomenduje),
albo przetozy¢ termin (brzmi lepiej, ale nadal ,tak sobie”), albo
zmierzy¢ sie zzadaniem samodzielnie. Poczujesz sie w tym duzo
pewniej, majac $wiadomos¢, ze to potrafisz, ale zlecasz innym
teksty, bo na przyklad nie masz czasu tworzy¢ ich samodzielnie
lub chcesz sig skoncentrowa¢ na innych dziataniach.

Po 2.: Copywriterzy nie zawsze sg dostepni. Zakladajac opty-
mistyczny scenariusz, ze masz juz swojego zaufanego twodrce
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tredci, do ktérego regularnie zglaszasz sie z nowymi zleceniami,
mozemy jednoczesnie zalozy¢, ze bedzie on pracowat nie tylko
dla ciebie. A gdy utknie w innych zleceniach - moze zapropo-
nowacé taki termin, ktéry nie bedzie ci odpowiadat. Co wtedy
zrobisz? Mozesz szuka¢ innego (ja dla przykiadu, jesli nie moge
sie czyms$ zajaé, kieruje klientéw do sprawdzonych twoércow),
a mozesz tez wyjatkowo wzigé sprawy w swoje rece i poradzi¢
sobie bez pomocy.

Po 3.: Moze cie dopa$é kryzys finansowy. Albo w ogdle dopiero
startujesz i kazda ztotéwke wydajesz z wielkim bélem serca. To
wszystko sa sytuacje normalneiw przyrodzie wystepujace bardzo
czesto. Osoby prowadzace biznesy albo budujace marki osobiste
w sieci czesto zaczynaja od bycia Cztowiekiem Od Wszystkiego.
Same stawiaja strone na WordPressie, tworza grafiki w Canvie,
planuja harmonogram tresci i pisza teksty. Nie pozwdl, by brak
srodkéw finansowych uniemozliwiat ci dziatanie. Zdobadz umie-
jetnosci, ktére w razie gorszych momentéw beda twoimi asami
w rekawie.

Po 4.: Znéw postawie sprawe na ostrzu noza i by¢ moze na-
raze sie innym copywriterom, ale... dobrze jest umie¢ ocenic,
czy to, co kto$ dla nas tworzy, jest solidnie przygotowane. To
sliski temat, poniewaz dobrze wiem, ze to, co pisze jako zawo-
dowa copywriterka, ma przemawia¢ do grupy odbiorcow mojego
klienta, a niekoniecznie do niego samego (on moze by¢ laikiem
w tych sprawach). Jednoczes$nie - tak zupelnie po ludzku - zdaje
sobie sprawe, ze klient potrzebuje mie¢ pewnos¢, ze robota zo-
stala dobrze wykonana, i najczesciej ocenia to natychmiast po
przeczytaniu tekstu, bez czekania na rezultaty (wyzsza sprzedaz
albo zwiekszenie ruchu na stronie). W tym kontekscie to ty jeste$
klientem copywritera - iwcale nie musisz si¢ zna¢ na technikach
perswazyjnych czy dobrej konstrukeji tekstu. Jesli, co$” bedziesz
wiedzieé, latwiej odréznisz bubel od warto$ciowej tresci, ktéra
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moze nie do kornca cie zachwyca, ale spelni okreslona funkcje.
Buble niestety sie zdarzaja - szczegolnie gdy siegniemy po ustugi
kogo$ niesprawdzonego - ijesli nie bedziesz w stanie ich wylapa¢,
mozesz zniecheci¢ swoich odbiorcéw, zawali¢ wazng kampanie
sprzedazowa czy zapuszczac korzenie w oczekiwaniu na rezulta-
ty, ktdre jako$ nie chca nadejsé.

Po 5.: Potrzebujesz wiedzie¢, czego chcesz. Z tej ksiazki do-
wiesz sie nie tylko, jak pisa¢, ale réwniez zastanowisz sie nad
tym, dla kogo tworzysz i co chcesz mu zaoferowa¢. Jasne, mo-
zesz wynajac copywritera i rzuci¢ mu pare og6lnikéw (,Pani
napisze, ze firma jest najlepsza na rynku i Ze mamy superowe
produkty”), ale nie licz wtedy na to, ze tekst, ktéry dla ciebie
stworzy, bedzie idealnie skrojony pod twojego odbiorce. A na
tym powinno ci zaleze¢!

Mam nadzieje, ze przekonalam cie, ze warto najpierw zdo-
by¢ pewne umiejetnosci, a dopiero potem mysle¢ o zlecaniu
pracy innym.

Dobra wiadomo$¢ - w dalszej czes$ci ksigzki podpowiem réw-
niez, jak zlecac teksty innym, gdzie (i w jaki sposéb) szuka¢ do-
brych copywriteréw oraz jak przygotowywac zlecenia, z ktérych
powstana lepsze tresci.

Na poczatek zajmiemy sie jednak toba i rozwojem twoich
umiejetnosci.
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0 CZYM PISAC | GDZIE SZUKAC
TEMATOW

Dzieki poprzednim rozdzialom wiesz juz, dlaczego warto two-
rzy¢ tre$ci na potrzeby bloga oraz mediéw spotecznosciowych -
iwierze, ze cie do tego przekonatam. Teraz pora przej$¢ do czesci,
ktdra z jednej strony bedzie przyjemniejsza, bo pelna inspiracji,
ale z drugiej - nieco bardziej wymagajaca.

Zapnij wrotki i jedziemy!

8.1. ,ALE 0 CZYM JA MAM PISAC?”

Mozliwe, ze nalezysz do grona tych szczesliwcow, ktorzy dosko-
nale wiedza, co chca robi¢, jak i gdzie. Sprawe ulatwia, gdy juz
dzialamy i mamy jasno sprecyzowany charakter dzialalnosci, ale
nawet w takich przypadkach mozna trafi¢ na blokade w glowie.

Nieraz trafiali do mnie klienci twierdzacy, ze nie ma nicze-
go, o czym mogliby pisa¢ na blogu i Ze w mediach spoteczno-
Sciowych moga pokazywaé wylacznie zdjecia produktowe, ,,bo
przeciez, pani Klaudyno, co wiecej moze pokazywaé firma?”.
Ha! Byl czas, gdy na jednej z facebookowych grup biznesowych
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rzucalam ludziom wyzwanie: ,Podaj branze, a ja znajde ci trzy
przykladowe tematy” - i nikt nigdy mnie nie zagiat ani nie po-
czul sie rozczarowany podrzuconymi propozycjami. Ba! Cze$é
z nich jeszcze dlugi czas potem pisala do mnie z informacja, ze
poprzestawiatam im co$ w glowach i ze od tych trzech pierwszych
pomystédw przeszli do catych blogdw.

Doskonale!

Nie martw sie zatem, jesli czujesz, ze nadal nie wiesz nici ze
brakuje ci wizji oraz pomystu na to, co mozesz tworzy¢. Poniz-
sze pytania pozwola ci nieco pogrzeba¢ w swojej swiadomosci
i wyciagna¢ wnioski. Punktem wyjscia bedziesz ty, jako autor,
ktéry powinien wiedzieé, kim jest, co potrafi i o czym mogiby
pisaé. Przy tej okazji warto sie zastanowi¢, czy chcesz po prostu
~pisaclepiej”, pisa¢ o czymkolwiek, a moze konkretnie o czyms,
co szczegOlnie lubisz lub co bedzie przydatne w budowaniu mar-
ki osobistej.

1. O czym masz zamiar pisaé? (Odpowiedz intuicyjnie, co jako
pierwsze przychodzi ci do gtowy):
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3. W czym jestes specjalistq? (Postaw na szczeroéé, nie fatszuj

5. O co inni cie pytaja? (Jak wyzej — uwzglednij tu takze
komunikacje z przyjaciétmi, rodzing czy znajomymti z pracy).
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7. W jakich sytuacjach czujesz, ze kto$ cig najmocniej ceni?

Mam nadzieje, zZe naprawde stawiasz na szczero$¢ i oceniasz
siebie tak obiektywnie, jak zrobilby to kto$ z zewnatrz. Mimo
wszystko zachecam jeszcze do porozmawiania z kims, kto dobrze
cie zna. Mozesz napisa¢ do trzech bliskich os6b z prosba o udzie-
lenie odpowiedzi na ponizsze pytania:

-» W jakich sytuacjach, Twoim zdaniem, jestem najlepsza
wersja siebie?

- Za co najbardziej mnie cenisz?

- Couwazasz za moja najmocniejsza strone?
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12.3. CZY WARTO DOSKONALIC STYL

To pytanie stawiam tutaj nie do korica na serio. Bo brzmiatoby to
naprawde dziwnie, gdyby odpowiedzia byto, ze ,nie, alez skad".
W koricu czytasz po cos$ te ksigzke, prawda?

Odpowiadam wiec i w twoim, i swoim imieniu: warto dosko-
nali¢ styl. Warto probowadé pisaé lepiej. Warto sie rozwijaé. Dzieki
temu stajemy sie lepsijako tworcy, tworzymy skuteczniejsze tek-
sty, mozemy inspirowa¢ innych do inwestowania w swdj rozwoj,
a przy okazji spedzamy dobrze czas i dbamy o swoja przysztosc.

Od strony praktycznej: mozesz tworzy¢ lepsze teksty, ktore
beda wiecej zarabiad.

Od strony emocjonalnej: mozesz mocniej i lepiej wplywaé na
tych, ktorzy cie czytaja.

Od strony rozwojowej: mozesz by¢ po prostu lepszym tworca.

Mam nadzieje, ze to cie przekonuje.

12.4. JAK ROZWIJAC STYL PISANIA

Na ten temat mam dla ciebie kilka rad.

- Czytaj. Duzo. Nie wierze, ze istnieje cztowiek, ktéry opa-
nowat sztuke pieknego, interesujacego pisania bez czyta-
nia innych. To wlasnie sieganie po literature sprawia, ze
widzimy, jak pisarze, poeci czy reportazysci operuja sto-
wem pisanym. Poznajemy nowe konstrukcje i wyrazy. Po-
szerzamy horyzonty. Dostrzegamy najrézniejsze odmiany
jezyka, sposoby budowania zdan i pomysty na wykorzysty-
wanie §rodkéw artystycznych. Swiadomie badz nie - chto-
niemy cudze style.

Ja sama mam za soba eksperymenty inspirowane cu-
dzym sposobem pisania. Nie byly one celowe i zaplanowa-
ne. Po prostu ci dwaj autorzy i to, jak snuli swoje opowiesci,
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wplynelo na mnie tak, ze niczym robot zaczynatam od-
twarzac ich styl.

Pierwszym z nich byl Janusz Leon Wisniewski. Jego
Samotnosé w sieci, ktdra przeczytalam na potrzeby ustnej
matury z jezyka polskiego, sprawita, ze przez jaki$ czas
nasladowalam charakterystyczny styl tej ksigzki.

Podobnie zadzialaly na mnie - juz po trzydziestce - ese-
je Jamesa Baldwina zebrane w ksigzce Zapiski syna tego kra-
ju. I to nie tak, ze pewnego grudniowego dnia obudzilam
sie z my$la: ,0d dzi$ bede pisa¢ tak samo blyskotliwie”.
Po prostu po przeczytaniu ksigzki bylam tak mocno nia
pochlonieta, ze bezwiednie zaczelam stosowac podobne
zabiegi do tych wykorzystywanych przez amerykanskiego
powiesciopisarza.

Nie pytaj mnie jednak, co nalezy czyta¢, aby pracowac

nad stylem - bo tutaj nie ma jednej prawidlowej odpo-
wiedzi. Zachecam cie natomiast do siegania po literature
roznorodna - i klasyke, ireportaz, i esej, i dramat, i bele-
trystyke. Wszedzie mozesz znalez¢ co$, co mocno do cie-
bie przemowi.
Kopiuj i eksperymentuj. Jednym z pisarskich ¢wiczen
moze by¢ swiadome nasladowanie i odtwarzanie cudzego
sposobu pisania. Cho¢ wydaje sie to bardziej odtwodrcze niz
kreatywne, to fakty sa takie, Ze mocno rozwiniesz kreatyw-
nemyslenie, gdy bedziesz kopiowac to, jak pisze dany autor,
a opowiadac¢ wilasna historie jego stowami.

Nie masz pomystu nato, kogo mozesz nasladowac? Oto
cztery propozycje ode mnie:

«  Miedzy nami dobrze jest Doroty Mastowskiej,
« Ajazem jej powiedziata Kasi Nosowskiej,

+ Siedem dobrych lat Etgara Kereta,

-+ Stancje Wioletty Grzegorzewskiej.
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Nie musisz by¢ specem od pisania, aby tworzy¢ skuteczne tresci!
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